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بيان صحفي رقم. 54/2022

Agrinfluencer ، ظاهرة مثيرة للاهتمام في عالم الميكانيكا الزراعية

تم تقديم Agrimachinery Creators Report 2022 في معرض Eima International ، والذي يصور عالمًا متطورًا.يظهر الأنواع المختلفة من المؤثرين في الاستطلاع ، ويتم تقديم نظرة عامة على استخدام الشبكات الاجتماعية المختلفة.

"إذا كنت شركة آلات زراعية ، فسأبدأ في التفكير في استثمار ليس فقط في وسائل الإعلام التقليدية ، ولكن أيضًا في المؤثرين والقنوات التي تستضيفهم ، Tik Tok أولاً وقبل كل شيء". بهذه الكلمات Matteo Pogliani المدير الرقمي Open-Box ومؤسس المرصد الوطني للتسويق المؤثر، اختتم  لقاء في Eima International بعنوان " Agrinfluencer المؤثر الزراعي والاتصالات الزراعية الميكانيكية: الإطار الأوروبي والتوقعات والآفاق" حيث تم تقديم نتائج تقرير صناع المحتوى لعام 2022 من Agrimachinery والذي شهد حضور كبار المؤثرين الزراعيين الوطنيين والأوروبيين. 
مسح يصور قطاعًا من الاتصالات الموضوعية في توسع كبير وهو قادر الآن على التوافق مع اهتمام العلامات التجارية الرئيسية للميكنة الزراعية. يسلط التقرير الضوء على أربعة أنواع من صناع المحتوى: المزارعون / مربي الماشية ، الذين يتميزون بالعفوية والمصداقية العالية باعتبارهم "قادرين على تحديد ما يفعلونه  والخبراء ، والشخصيات المتواجدة تاريخيا في القطاع التى تتميز بمهارات فنية عالية وغير المزارعين والمصورين / صانعي الفيديو الذين يركزون على المحتوى المرئي وجماليات الرسالة والمتحمسين والمدفوعين بالعاطفة، وغالبًا ما يعيدون نشر محتوى الآخرين. ويواصل Pogliani حديثه "ظاهرة المؤثرين الزراعيين تطورت الآن في جميع أنحاء أوروبا، ولكن يمكن تحديد بعض البلدان الرئيسية. أولاً وقبل كل شيء ألمانيا ، حيث يتركز أكثر من 40٪ من صناع المحتوى ، والمملكة المتحدة (14.4٪) ، ثم هولندا وإيطاليا (7.2٪). 66٪ من المبدعين نشيطون على قناتين على الأقل و 46.9٪ على ثلاث قنوات.
القنوات التي يتم أخذها في الاعتبار هي Instagram و Tik Tok و Youtube و Facebook. لكل منها خصائص فريدة. يوضح Pogliani إن Instagram هي القناة المرجعية للمبدعين والمؤثرين. ما يقرب من 80 ٪ من الحضور الكلي يتركز عليها. وبلغ عدد المتابعين في أوروبا 4.8 مليون متابع للقطاع ، ومتوسط ​​المتابعين لكل منشئ المحتوى 52 ألفًا. Tik Tok هي المفاجأة الكبيرة الحقيقية ، مع أداء النمو الأكثر وضوحاً. لديه ما مجموعه 4.1 مليون متابع والآن أصبحت المحتويات الزراعية الميكانيكية التي تصل إلى 250 ألف مشاهدة أمرًا شائعًا. يعد Youtube أكثر تعقيدًا بالنسبة لمنشئ محتوى جديد ، ويعمل كمحرك بحث أكثر من كونه شبكة اجتماعية حقيقية. ومع ذلك ، فإنه يتميز بإتاحة متوسط ​​عمر أطول للمحتوى المنشور ، مع 5 ملايين مشترك وقيمة 58500 في المتوسط ​​للتفاعل. فيسبوك ليس قناة عفا عليها الزمن، كما يقول البعض، لكنها بالتأكيد لا تحظى بشعبية كبيرة لدى مبتكري الميكنة الزراعية. من لديه موقع يحتفظ به ، من الصعب إنشاء موقع جديد ».
لذلك فإن التواصل في القطاع هو موضوع مهم جديد للمؤثرين الزراعيين. منشئو المحتوى من أصول مختلفة - مزارعون ، تجار تجزئة ، مقاولون ، مصورون ، صانعو فيديو ، هواة - الذين ، بشغفهم وخبرتهم ، يمنحون الحياة للمنصات الافتراضية بدءًا من تجاربهم الخاصة, في شكل معلومات إعلامية تكون قادرة على نشر ومشاركة محتويات المعلومات الخاصة بالقطاع.
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